Teste: Estratégia empresarial

Veja o significado e escreva a palavra em coreano na linha. Sem olhar os modelos.
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capacidade tecnolégica

lucro liquido

entrada no mercado

linha de producédo

fornecedor parceiro

fusdes e aquisi¢oes

estratégia de gestdo

controle da empresa

roteiro estratégico

pequeno acionista

motor de crescimento

diferenciagédo

pesquisa de mercado

comercializagdo

maior acionista

conglomerado familiar

fornecedor

modelo de receita

modelo de negdcio

empresa de médio porte

participacdo de mercado

diretor executivo

rede de distribuicdo

sinergia

satisfacdo do cliente
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globalizacdo

subsidiaria

gestdo de crises

virada para o lucro

lucro operacional

captacdo de investimento

compra

pesquisa e desenvolvimento

unidade de negdcios

area de atuacao

competitividade

transferéncia de tecnologia

empresa cliente

retirada do mercado

participacdo aciondria

desmembramento

controle de qualidade

localizacao

diversificacao

dificuldade financeira

investimento em fabrica

diversificar mercados

propriedade intelectual

joint venture

expansdo internacional
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Gabarito: Estratégia empresarial

Confira e marque os acertos. Anote as palavras que errou para revisar.
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